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1. ZAKLADNI IDENTIFIKACNI UDAJE

1.1 INFORMACE O ZADAVATELI

Jihocéeska centrala cestovniho ruchu

= zastoupena feditelem organizace, panem Ing. Jaromirem PolaSkem — osoba opravnéna
k pravnim ukondm ve véci zadavaciho Fizeni
adresa sidla: U Zimniho stadionu 1952/2, Ceské Budé&jovice 7, 370 76 Ceské Budé&jovice
spisova znacka: Pr 539 vedena u Krajského soudu v Ceskych Budsjovicich
IC: 72053127
DIC: CZ72053127
datova schranka ID: 73jpbwd
bankovni spojeni: Ceskoslovenska obchodni banka, a.s., pobocka Ceské Budgjovice
¢islo Gctu: 289505455/0300
= telefon: 387 201 283
* e-mail: info@jccr.cz
= Kkontaktni osoba ve véci vefejné zakazky: Ing. Eva Borsanyi
mobil: 722 960 156, e-mail: borsanyi@jccr.cz

1.2 ZASTOUPENI ZADAVATELE V RIiZENi

(organizator vefejné zakdzky — spolecnost povéfena vykonem zadavatelskych ¢innosti dle § 43
zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek (dale téz ,zakon") na zakladé prikazni
smlouvy)

STAVEBNI PORADNA, spol. s r.o.
Spolecnost pro inZenyrské a cenové poradenstvi

= adresa sidla: Pribézna 2521/48, 370 04 Ceské Budéjovice
= spisova znadka: C 4875 vedend u Krajského soudu v Ceskych Budgjovicich
= |C: 62508822
= DIC: CZ62508822
= datové schranka ID: 9jg4ewh
= |SDN telefony a fax: 387 330 460, 387 330 469, 387 330 470
» GSM brana: 602 244 226
= kontaktni osoby:
= Jaroslav Vitovec — jednatel spole¢nosti
- Stépanka Cizkova, DiS. — priprava, organizace a administrativni zaji§téni zadavaciho
fizeni
mobil: 602 114 072, e-mail: cizkova@stav-poradna.cz
= Kristyna Soukupova — pfiprava, organizace a administrativni zajisténi zadavaciho
fizeni
mobil: 602 233 023, e-mail: soukupova@stav-poradna.cz

R0OzSAH POVERENi

Zadavatel je pfi provadéni ukonU souvisejicich se zadavacim fizenim smluvné zastoupen
STAVEBNI PORADNOU, spol. s r.o. (viz ¢l. 1.2 Zadavaci dokumentace), tzn., Ze muze Cinit
vS8echny Ukony souvisejici s pfipravou, organizaci a pribéhem zakézky, s vyjimkou
rozhodnuti, ktera pfislusi zadavateli, tzn., Ze nesmi provést vybér dodavatele, vyloudit
UCastnika zadavaciho fizeni, zrusit zadavaci fizeni, nebo rozhodnout o namitkéch.
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2. CLENENi ZADAVACIi DOKUMENTACE

» Vyzva k podani nabidky (v€etné kompletni zadavaci dokumentace) zvefejnéna na profilu
zadavatele https://www.egordion.cz/nabidkaGORDION/profilJinoceskyKraj dne 14. 8.
2019

zpracovala: STAVEBNI PORADNA, spol. s r.o.
Prabézna 48, 370 04 Ceské Budéjovice
IC: 62508822

» Zadavaci dokumentace — Pokyny pro zpracovani nabidky

zpracovala: STAVEBNI PORADNA, spol. s r.0.
Prubézna 48, 370 04 Ceské Budéjovice
IC: 62508822

» Mediapldn harmonogram s minimalnimi pocty

zpracovala:  JihoCeska centrala cestovniho ruchu .
U Zimniho stadionu 1952/2, Ceské Budéjovice 7, 370 76 Ceské Budéjovice

IC: 72053127
» Mediaplan s garantovanymi pocty
zpracovala:  JihoCeska centrala cestovniho ruchu 3
U Zimniho stadionu 1952/2, Ceské Budé&jovice 7, 370 76 Ceské Budéjovice

IC: 72053127
» Graficky manual Jizni Cechy pohodové
zpracoval:  Cestmir Sukdol )
Prazska tf. 520/131, 370 04 Ceske Budéjovice 3
IC: 74106996

» Navrh smlouvy o dilo (viz Zvlastni pfiloha €. 4)

zpracovala:  JihoCeska centrala cestovniho ruchu 5
U Zimniho stadionu 1952/2, Ceské Budgjovice 7, 370 76 Ceské Budéjovice
IC: 72053127

» Zvlastni prilohy (neménné vzory):

KRYCI LIST NABIDKY

PROHLASENI O SPLNENi ZAKLADNI ZPUSOBILOSTI
Zvlastni priloha &. SEZNAM ZAKAZEK OBDOBNEHO CHARAKTERU
Zvlastni priloha &. NAVRH SMLOUVY O POSKYTOVANI SLUZEB
Zvlastni piloha &. 5 PODDODAVATELSKY SYSTEM A PODIL VYKONU
zpracovala: STAVEBNI PORADNA, spol. s r.o.

Pribézna 48, 370 04 Ceské Budgjovice
IC: 62508822

Zvlastni pfiloha €.
Zvlastni priloha €.

A WO DN =

Zviastni prilohy slouzi vyhradné k usnadnéni prace ucastnikG zadavaciho fizeni pfi zpracovani
nabidky a nesmi byt nijak ménény.

3. OBECNE INFORMACE K ZADAVACIMU RIiZENi

Vybrany zhotovitel si musi byt védom, Ze je ve smyslu zadkona &. 320/2001 Sb., o finan¢ni
kontrole ve vefejné spravé, povinen spoluplsobit pfi vykonu financni kontroly. Vybrany
zhotovitel se ve spolupréci s objednatelem zavaze poskytnout kontrolnim organum jakékoliv
dokumenty vztahujici se k realizaci projektu, podat informace a umoznit vstup do svého sidla
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a jakychkoliv dalSich prostor a na pozemky souvisejici s projektem nebo jeho realizaci.
Vybrany zhotovitel se zavazuje poskytnout na vyzvu své danové ucetnictvi nebo dafovou
evidenci k nahlédnuti v rozsahu, ktery souvisi s projektem.

Vybrany zhotovitel se déle zavaze provést v pozadovaném terminu, rozsahu a kvalité
opatfeni k odstranéni kontrolnich zjisténi a informovat o nich pfisludny kontrolni orgén,
objednatele a poskytovatele dotace. Vybrany zhotovitel bere na védomi, Zze poskytovatel
dotace je opravnén provést u projektu nezavisly vnéjsi audit. Vybrany zhotovitel bude
povinen pfi vykonu auditu spoluplsobit. Vybrany zhotovitel se zavaze archivovat veskeré
originalni dokumenty souvisejici s realizaci projektu verejné zakazky po dobu stanovenou
v pradvnim aktu o poskytnuti podpory nebo zavaznych predpisech upravujicich oblast
zadavani verejnych zakazek, nejméné vsak po dobu 10 let od finan&niho ukon&eni projektu.

Materialy jmenovité uvedené v soupisu sluzeb nebo jiné ¢asti zadavacich podminek nejsou
zavazne, ale jsou jen reprezentanty ur€eneho kvalitativniho standardu. Zadavatel v takovém
pfipadé umozZnuje pro plnéni vefejné zakazky pouziti i jinych, kvalitativné a technicky
obdobnych feSeni (viz § 89 odst. 5 zakona &. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek).

4. GDPR

Dodavatel podanim nabidky souhlasi se zpracovanim osobnich Gdajd v souladu s Nafizenim
Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 o ochrané
fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich Udaji a o volném pohybu téchto Gdaju
a o zru$eni smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich Gdaju).

5. PREDMET PLNENI

Pfedmétem pInéni je medialni kampan jizni Cechy pohodové, tj. pfiprava vizuélu, produkce
podkladi pro média a nakup medialniho prostoru pro realizaci marketingové kampané.
Rozsah pfedmétu plnéni verejné zakazky je dale podrobnéji vymezen podminkami v textové
¢asti zadavaci dokumentace, mediaplan harmonogramem s minimalnimi pocty a
mediaplanem s garantovanymi pocty, které jsou soucasti zadavaci dokumentace.

Prehled ¢innosti kampané

a) tvorba vizualu a jeho adaptace pro vSechna média uvedena v mediaplanu. Tvorba
vizudlu zahrnuje mj. predloZzeni 2-3 ideovych konceptd jeho fFeSeni, schvéleni
objednatelem a produkci vizualu.

b) zajisténi produkce podkladi pro vSechna média uvedena v mediaplanu. Produkce
podkladd pro média zahrnuje m;.

- produkci tiskovych dat inzeratu pro tisténa média a bannerl pro online média a
jejich dodani v poZzadované kvalité médiim
- vyrobu plakat pro CLV a jejich distribuci, instalaci a deinstalaci na plochy
- produkci a dodani rozhlasovych spotd médiim
- tvorbu PR ¢&lankd do tisténych i online médii
- tvorbu redigovaného obsahu pro socialni sité
- tvorbu reklamnich sestav pro PPC
c) nakup medialniho prostoru v médiich dle mediaplanu
d) vyhodnoceni medialniho nakupu a zajisténi zavérecné zpravy.

Primarni cilové skupiny, které chce zadavatel oslovit

a) Podle mista plvodu: Rezidenti, Domaci a Zahrani¢ni turisté
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b) Podle vékové kategorie: Navstévnici vSech vékovych kategorii, nepfevazuji specifické
vékové skupiny
c) Podle segmentace: Mladez a skupiny, Rodiny s détmi, Seniofi, Seniofi s vnoucaty, Pary
bez déti, se zvifecim mazliCkem, Zdravotné postizené osoby a Rodiny s ko¢arkem
d) Podle motivace: Aktivni cestovni ruch (vodni turistika, péSi turistika, cykloturistika, lyZafi
aj.), Poznavaci cestovni ruch (kulturné-historické a pfirodni cile), Udrzitelné formy CR,
Venkovsky CR, Lazerisky a relaxac¢ni CR, Incentivni CR, Kongresovy CR, Rodinny CR,
Kolektivni CR (8kolni vylety a teambuilding)
e) spolky, svazy a dalSi instituce, které jsou €inné v oblasti pfirodniho a kulturniho dédictvi

Cile projektu

a) hlavnim marketingovym cilem projektu jsou:

- zvy$eni vicedennich navstév turistického regionu jizni Cechy

- narlst navstévnosti méné navstévovanych lokalit

- narust trzeb v oblasti sluzeb v cestovnim ruchu

- zvySeni povédomi o nabidce cestovniho ruchu v destinaci jizni Cechy

- zkvalitnéni a rozSifeni produktové nabidky

- zkvalitnéni strategického rozhodovani

- zlepSeni koordinace nabidky v destinaci jizni Cechy

b) hlavnim medialnim cilem je dosazeni medialniho zasahu u jednotlivych cilovych skupin
kampané a zvySeni vnimani regionu jako vysoce turisticky atraktivni

c) specifické medialni cile jsou

- maximalizovat zdsah ve vSech cilovych skupinach

- maximalizovat poget medidlnich vystupd a zvysit povédomi o regionu jizni Cechy

- maximalizovat poCet online navstévniki — webové stranky, socialni média (FB, YT
kanal, Instagram)

Tvorba vizualu a podkladti pro média

Tvorba vizualu kampané a podkladd pro média (tisk, online, outdoor, rozhlas) je zahrnuta

v hodnoté vefejné zakazky.

Vizual kampané:

- musi byt predloZzen vybranym dodavatelem po podpisu smlouvy ve 2-3 odliSnych
ideovych navrzich

- musi graficky a obsahové respektovat vizualni styl zadavatele (viz graficky manual Jizni
Cechy pohodové a povinna publicita NPPCRR)

- podléha schvaleni zadavatele.

Podklady pro média ve vSech adaptacich podléhaji schvaleni zadavatelem. Graficky manual
Jizni Cechy pohodové je sougéasti této zadavaci dokumentace.

Nalezitosti povinné publicity dle Zasad pro Zadatele NPPCRR jsou dispozici na nasledujicim
odkazu: https://www.mmr.cz/cs/Narodni-dotace/Cestovni-ruch/Narodni-program-podpory-
cestovniho-ruchu-v-regione/Rok-2019-Marketingove-aktivity-v-cestovnim-ruchu.

Specifikace médii, jejich rozsah a harmonogram medialniho planu

a) podrobna specifikace jednotlivych médii a minimalniho rozsahu/objemu (minimalni
pocet) medialniho prostoru pozadovaného zadavatelem pro umisténi inzerce v ramci
kampané je uvedena v mediaplan harmonogramu s minimalnimi pocty, ktery je soucasti
této zadavaci dokumentace. Jednd se o minimdlni rozsah/objem, ktery zadavatel
pozaduije, tj. t€astnik mize navrhnout vy$8i rozsah/objem (garantovany pocet)
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b) mediaplan navrzeny Ucastnikem s vy8Sim rozsahem/objemem (garantovany pocet)
mediélniho prostoru bude soucasti pfedloZzené nabidky a ucastnik k jeho vypracovani
vyuzije mediaplan s garantovanymi pocty, ktery je soucasti této zadavaci dokumentace.
Tento mediaplan s garantovanymi pocty bude zaroven nedilnou soucasti smlouvy s
vybranym dodavatelem.

Vybrany dodavatel predlozi pfed podpisem smlouvy podrobny ¢asovy harmonogram
realizace mediaplanu s vyS$Sim rozsahem/objemem navrzeny Uc€astnikem a predlozi ho
zadavateli ke schvaleni. Schvaleny €asovy harmonogram bude povazovéan za finélni plan se
zavaznymi terminy zvefejnéni.

PREDPOKLADANA HODNOTA ZAKAZKY: 491 859,-- K¢ bez DPH.

UPOZORNENI:

Hodnota verejné zakazky je pro ucely této zakazky stanovena zadavatelem jako cena
fixni, a to ve vysi 491 859,-- KE bez DPH, ktera nebude uc¢astnikem ménéna.

Fixni cena je stanovena jako nejvyse pripustna cena véetné vSech naklada spojenych
s plnénim verejné zakazky, mj. vé. tvorby vizualu a pripravy a produkce podklada pro
média, v souladu se zadavacimi podminkami. Nabidka, ktera prekroci tuto maximalni
cenu, bude zadavatelem nebo povérenou osobou nebo komisi, kterou jmenuje
zadavatel, posouzena jako nabidka, ktera nesplnila pozadavky zadavatele a takovato
skutecnost povede k vyrazeni nabidky a k naslednému vylouceni ucastnika
zadavaciho fizeni z ucasti v zadavacim fizeni.

TERMIN PLNENI:

Predpokladany termin zahdjeni: 2. 3. 2020

Termin ukonéeni: 30. 11. 2020

Termin zahajeni plnéni vefejné zakazky je podminén Uspé&Snym ukoncenim zadavaciho
fizeni. Termin ukon€eni kampané (30. 11. 2020) je fixni, nelze ho ménit.

MiSTO PLNENI:

Ceska republika

6. PROHLIDKA MiSTA PLNENi VEREJNE ZAKAZKY

Prohlidka mista plnéni vefejné zakazky nebude vzhledem k charakteru pfedmétu plnéni
organizovana.

7. VYSVETLENI ZADAVACI DOKUMENTACE

Pfipadné dotazy uc€astniki zadavaciho fizeni nebo pozadavky na vysvétleni zadavaci
dokumentace (doplnujici informace) mohou byt jednotlivymi U€astniky podavany pouze
pisemné.

Zadost musi byt dorudena zastupci zadavatele nejpozdéji 4 pracovni dny pred uplynutim
lhdty pro podani nabidek, a to na poStovni adresu zastupce zadavatele podle ¢l. 1.2
ZASTOUPENI ZADAVATELE V RIZENi nebo e-mailem zastupci zadavatele na adresu: info@stav-
poradna.cz. Zadavatel neni povinen vysvétleni poskytnout, pokud neni zadost o vysvétleni
dorucena vcas.
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Zadavatel odeSle vysvétleni zadavaci dokumentace, pfipadné souvisejici dokumenty,
nejpozdéji do 2 pracovnich dnli po doruceni Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace.
Pokud zadavatel na Zzadost o vysvétleni, kter4 neni doruena véas, vysvétleni poskytne,
nemusi dodrzet |hatu uvedenou v predchozi véteé.

Vysvétleni zadavacich podminek, v€etné pfesného znéni pozadavku na vysvétleni, bude
zvefejnéno na profilu zadavatele.

Zadavatel maze poskytnout dodavatelum vysvétleni zadavacich podminek i bez predchozi
zadosti. Pokud to povaha vysvétleni, doplnéni nebo zmény vyzaduje, zadavatel soucasné
muUze prodlouzit IhGtu pro podani nabidek.

8. VYUZITi ZADAVACIi DOKUMENTACE

Ugastnik zadavaciho Fizeni smi pouzit zadavaci podklady jen pro ugely tohoto zadavaciho
fizeni, jiné vyuZiti se nepfipousti.

9. PODANI NABIDEK

Nabidky budou podavany v uzavienych obalkdch ozna¢enych nazvem zakazky
~Marketingové aktivity JihnoCeské centraly cestovniho ruchu — medialni kampan jizni Cechy
pohodové“ a napisem ,NEOTVIRAT". Doru¢eny budou postou, kuryrni sluzbou nebo osobné
do 29. 8. 2019 do 9% hodin na adresu z&stupce zadavatele — STAVEBNIi PORADNY, spol.
s r.0., Prib&zna 48, 370 04 Ceské Budéjovice (1. patro).

Na nabidku podanou po uplynuti Ihaty pro podani nabidek se pohlizi, jako by nebyla podana.

Otevirani obalek s nabidkami bude zahajeno bez zbyte€ného odkladu po uplynuti Ihaty pro
podani nabidek.

Otevirani obélek s nabidkami se mulzZe zl€astnit maximdlné 1 zastupce uUcastnika
zadavaciho fizeni, ktery podal nabidku do konce Ihaty pro podani nabidek.

10. OBSAH A FORMA NABIDKY

10.1. POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANI NABIDKY

Ugastnik predlozi nabidku v pozadovaném rozsahu a &lenéni, v souladu s vyhlagenymi
podminkami zaddvaciho fizeni a dalSimi pokyny uvedenymi v zadavaci dokumentaci.

Nabidka bude predlozena ve dvou vyhotovenich v listinné podobé v eském jazyce (1x
original, 1x kopie nabidky). Original nabidky bude na titulni strance v pravém hornim rohu
oznacen ,,ORIGINAL". Kopie nabidky musi obsahovat na titulni strané v pravém hornim rohu
oznaceni ,KOPIE".

Zadavatel doporuCuje, aby nabidka byla fadné uzaviena (zapeceténa), event. jinym
vhodnym zpusobem zabezpefena proti manipulaci s jednotlivymi listy nabidky. Nabidka
bude pfedana v uzaviené obalce zabezpeCené proti moznému rozlepeni. Obalka musi byt
oznacena napisem ,NEOTVIRAT" a nazvem zakazky, na obdlce musi byt dale uvedena
adresa, na niz je mozné zaslat oznameni, Zze byla nabidka podana po uplynuti [haty
pro podani nabidek.

Nabidka musi byt zpracovana prehledné a srozumitelné v ¢eském jazyce, pfipadné vlozené
cizojazy¢né listiny v origindle (tzn. v pavodnim jazyce) musi mit pfeklad do ¢eského jazyka.
Ma-li zadavatel pochybnosti o spravnosti prekladu, maze si vyzadat predlozeni Ufedné
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ovéfeného prekladu do cCeského jazyka tlumoénikem zapsanym do seznamu znalct a
tlumoc¢nikd. Doklad ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském jazyce se
predklada bez pfekladu. VSechny tisky a kopie musi byt kvalitni a dobfe Citelné, v nabidce
nesmi byt opravy a prepisy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.

Dodavatel mGze podat pouze 1 nabidku. Zadavatel vylouc¢i U¢astnika zadavaciho Fizeni,
ktery podal vice nabidek samostatné nebo spole¢né s jinymi dodavateli, nebo podal nabidku
a soucCasné je osobou, jejimz prostfednictvim jiny U€astnik zadavaciho Ffizeni v tomtéz
zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci.

Z4dna prava na nahradu nakladi spojenych s Ggasti v zadavacim fizeni nebudou
UCastnikim zadavaciho Fizeni pfiznana.

11.1. CLENENI NABiDKY

Pro snadnou orientaci pfi posouzeni a hodnoceni nabidek zadavatel zada ucastniky
zadavaciho fizeni, aby nabidka byla zpracovana v nasledujicim ¢lenéni:

B KRYCI LIST NABIDKY

Jako kryci list nabidky s identifikaci u¢astnika bude pouzit formular zadavatele ( Zviastni

priloha ¢. 1). Jednoznacénou identifikaci U¢astnika se rozumi:

= Uplny obchodni nazev, pravni forma a pfesna adresa — sidlo

= IC,DIC

= bankovni spojeni

= telefonické a e-mailové spojeni

= uvedeni jmen osob, které jsou zmocnény jednat s objednatelem ve vécech nabidky a
rozsah jejich opravnéni

OCiISLOVANY OBSAH NABIDKY (nepovinné)

ZAKLADNI zPOSOBILOST — viz &l. 11.1 + Zviastni priloha &. 2

PROFESNI ZPOSOBILOST — viz &/. 11.2

TECHNICKA KVALIFIKACE — viz &l. 11.3 + ZvI&stni priloha é. 3

NAVRH SMLOUVY O POSKYTOVANI SLUZEB — viz &I. 12 + Zvidstni priloha &. 4
DOPLNENY MEDIAPLAN S GARANTOVANYMI POCTY —viz¢él. 5a¢l. 13

PODDODAVATELSKY SYSTEM — viz &/. 14 + ZvI4stni pfiloha é. 5.

11. KVALIFIKACNi PREDPOKLADY DODAVATELE

Zadavatel pozaduje prokazani kvalifikaénich pfedpokladl v rozsahu:
a) zakladni zpusobilost,

b) profesni zpusobilost a

c) technicka kvalifikace.

Dodavatel predlozi doklady prokazujici spinéni kvalifikace v prostych kopiich.

Kvalifikace musi byt prokazana ve lhité pro podani nabidky.

11.1 ZAKLADNIi zPOSOBILOST

Zakladni zplsobilost prokaze dodavatel, ktery predlozi prohlaSeni osoby (osob) opravnéné
(opravnénych) jednat jménem &i za dodavatele o spInéni zakladni zpUsobilosti (§ 74 odst. 1
pism. a) az e) zadkona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, v platném znéni).
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Zakladni zpusobilost ve smyslu § 74 odst. 1 pism. a) az e) zakona &. 134/2016 Sb., splfiuje
dodavatel:
a) ktery nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim zadavaciho Fizeni

pravomocné odsouzen pro trestny €in uvedeny v pfiloze €. 3 zakona €. 134/2006 Sb.
nebo obdobny trestny &in podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym
odsouzenim se nepfihliZi (je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi podminku splfiovat
tato pravnicka osoba a zaroven kazdy ¢len statutarniho organu; je-li €lenem statutarniho
organu dodavatele pravnickd osoba, musi podminku splfiovat tato pravnicka osoba,
kazdy Clen statutarniho organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou
osobu v statutarnim organu dodavatele; u¢astni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu
zahrani¢ni pravnické osoby, musi podminku podle odstavce 1 pism. a) splfiovat tato
pravnickd osoba a vedouci poboCky zavodu, Ceské pravnické osoby, musi tuto
podminku splfiovat osoby uvedené vySe + vedouci poboc¢ky zavodu),

ktery nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny
darnovy nedoplatek,

ktery neméa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném
nebo na pendle na vefejné zdravotni pojisténi,

ktery neméa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném
nebo na pendle na socialni zabezpedeni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

ktery neni v likvidaci (§ 187 obéanského zakoniku), proti kterému nebylo vydano rozhodnuti
0 Upadku (§ 136 zakona ¢&. 182/2006 Sb., o upadku a zptisobech jeho feseni (insolvenéni
zakon), ve znéni pozdéjsich predpisu), vu€i némuz nebyla nafizena nucena sprava podle
jiného pravniho predpisu (napf. zakon ¢&. 21/1992 Sb., o bankdch, ve znéni pozdéjsich
pledpist, zakon ¢. 87/1995 Sb., o sporitelnich a uvérnich druZstvech a nékterych opatrenich
s tim souvisejicich a o doplnéni zakona Ceské narodni rady ¢. 586/1992 Sb., o danich z prijmd,
ve znéni pozdéjsich predpisi, zakon ¢. 363/1999 Sb., o pojistovnictvi a o zméné nékterych
souvisejicich zakont) nebo v obdobné situaci podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele.

Splnéni zakladni zpusobilosti prokaze dodavatel predloZzenim cestného prohlaseni
potvrzeného osobou opravnénou jednat jménem ¢i za UCastnika zadavaciho Fizeni (dcastnik
zadavaciho fizeni miZe vyuZit formular Zvlastni piiloha ¢. 2).

11.2 PROFESNIi zPUSOBILOST

Splnéni profesni zpusobilosti prokaze ucastnik zadavaciho Fizeni, ktery predloZi:

»

vypis z obchodniho rejstriku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis
zapis do takové evidence vyzaduje (vypis nesmi byt star§i 3 mésicl ke dni zahajeni
zadavaciho fizeni).

doklad o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpisid v rozsahu
odpovidajicim prfedmétu vefejné zakazky, opravnéni k podnikani uc€astnik prokaze
dolozenim Zivnostenského listu nebo vypisem z Zivnostenského rejstfiku.

11.3 TECHNICKA KVALIFIKACE

Splnéni technicke kvalifikace prokdze uc€astnik zadavaciho Fizeni, ktery pfedlozi:

4

seznam min. 3 vyznamnych sluzeb obdobného charakteru, tj. sluzba zahrnujici
pfipravu medialnich pland, nakup reklamniho prostoru minimalné ve 2 media typech v
ramci kazdé vyznamné sluzby (tisk, outdoor, internet, rozhlas, tv) a vyhodnoceni
efektivity, v minimalni hodnoté 240 000,-- K& bez DPH za kazdou z nich,
poskytnutych za posledni 3 roky pfed zahajenim zadavaciho Ffizeni, v€etné uvedeni
ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele.
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Reference budou doloZzeny formou ¢estného prohlaseni a budou obsahovat nasleduijici fakta:
Nazev zadavatele, nazev realizatora zakdzky, nazev zakazky, obdobi realizace zakézky,
cenu zakazky, kontakini osobu zadavatele v€etné kontaktu (ucastnik zadavaciho fizeni mazZe
vyuzit formuldr Zviastni priloha ¢. 3).

12. NAVRH SMLOUVY O POSKYTOVANI SLUZEB

Navrh smlouvy o poskytovani sluzeb je soucasti zadavaci dokumentace (viz Zviastni priloha ¢.
4).

Ugastnik zadavaciho Fizeni v nabidce dolozi doplnény navrh smlouvy o poskytovani
sluzeb, ktery musi byt v souladu s podminkami vefejné zakazky, zadavaci dokumentaci a
jim pfedloZzenou nabidkou.

V navrhu smlouvy o poskytovani sluzeb predevd§im doplni identifikaci zhotovitele
,Poskytovatel* a kontaktni Udaje v¢&l. 8. Zbyly obsah smlouvy nesmi byt Uc€astniky
zadavaciho fizeni ménén nebo doplfiovan tam, kde to zadavatel vyslovné nepozaduje.

Navrh smlouvy o poskytovani sluzeb musi byt jednostranné podepsany osobou opravnénou
jednat jiménem &i za Udastnika zadavaciho fizeni.

Zadavatel, resp. objednatel ma pravo odstoupit od smlouvy v pfipadé, Zze vybrany ucastnik
zadavaciho fizeni uved! v nabidce informace nebo doklady, které neodpovidaji skute€nosti a
mely nebo mohly mit vliv na vysledek zadavaciho fizeni.

13. CENOVA CAST NABIDKY (POZADAVKY NA JEDNOTNY ZPUSOB ZPRACOVANI CENY)

Zadavatel stanovuje fixni hodnotu verejné zakazky, a to ve vysi: 491 859,-- K¢ bez
DPH, ktera nesmi byt uc¢astnikem ménéna. Nabidkova cena je cenou maximalné moznou
za splnéni vefejné zakézky. Pfi pfipravé nabidky musi vzit U€astnik zadéavaciho fizeni v
Uvahu veSkeré naklady, jejichz vynalozeni bude nezbytné ke splnéni celého predmétu
vefejné zakazky.

PrekroCeni nabidkové ceny je mozné pouze za predpokladu, Ze v prabéhu realizace dojde
ke zménam sazeb dané z pfidané hodnoty. V takovém pripadé bude nabidkova cena
upravena podle sazeb dané z pfidané hodnoty platnych v dobé vzniku zdanitelného pinéni.
O zméné bude s vybranym dodavatelem sepsan dodatek ke smlouvé. Pfekro€eni nabidkové
ceny v jinych pfipadech je nepfipustné. DPH se pro UcCely této Zakazky rozumi penézni
¢astka, jejiz vySe odpovida vysi dané z pfidané hodnoty vypoctené dle aktualniho znéni
zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich pfedpisu. DPH bude
v nabidce uvedena ve vysSi platné ke dni podani nabidky.

Z divodu fakturace ucastnik uvede jednotkové ceny v mediapldnu s garantovanymi pocty,
ktery je soucéasti této zadavaci dokumentace, pfi zachovani celkové fixni ceny ve vySi
491 859,-- K& bez DPH. Tento mediaplan s garantovanymi pocty bude soucasti
predlozené nabidky a zaroven nedilnou soucasti smlouvy uzaviené s vybranym
dodavatelem.

14. INFORMACE O PODDODAVATELICH

Pro plnéni zakazky je mozno vyuzit poddodavatele. V pfipadé vyuziti poddodavatelu, sdéli
GcCastnik jednoznacné v nabidce informaci o vyuziti poddodavatell ve€. identifikacnich adaji
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poddodavatell a ¢asti zakazky, které budou plnit, popis ¢innosti a podil vykonu v tisicich K&
bez DPH a v procentech (viz Zviastni priloha ¢. 5).

V pfipadé, Ze ucastnik bude realizovat zakazku vlastnimi kapacitami nebo pokud
poddodavatelé nejsou U€astnikovi znami, uvede tuto skutecnost budto do Zvlastni prilohy
€. 5 nebo o této skutecnosti u€ini do nabidky ¢estné prohlaseni.

15. VARIANTNI RESENI

Zadavatel variantni feSeni nepfipousti.

16. POSOUZENi A HODNOCENI NABIDEK

= Nabidky budou otevirany v poradi, v jakém byly zadavateli doruceny.

* Nabidky predloZzené po uplynuti IhGty pro podani nabidky nebudou v rdmci zadavaciho
fizeni otevieny a hodnoceny (na nabidku podanou po uplynuti Ihaty pro podani nabidek
se pohlizi, jako by nebyla podana).

= Po otevieni obalek provede zadavatel, resp. jim jmenovana hodnotici komise posouzeni
nabidek. Posouzeni nabidek spociva v posouzeni, zda jsou nabidky zpracovany
v souladu se zadavacimi podminkami a v posouzeni kvalifikace.

= Kritéria pro hodnoceni nabidek a jejich vaha:

1. garantovany pocet inzeratl v min. 2 denicich (JC kraj) » 10 %
2. garantovany pocet inzerdtt v min. 1 distribuovaném periodiku (JC kraj) 5 10 %
zdarma °

3. garantovany podet inzeratG v min. 2 denicich (JC, PL, PHA, SC, KV, JM
a Vysocina kraj)

4. garantovany pocet inzeratu v min. 1 distribuovaném periodiku (JC, PL,
PHA, SC, KV, JM a Vysocina kraj) zdarma

5. Garantovany poget CLV (JC, PL, PHA, SC, KV, JM a Vysogina kraj) » 15 %
6. Garantovany pocet impresi na zpravodajském portalu (JC, PL, PHA, SC,

» 5%

» 5%

o,
KV, JM a Vysogina kraj) » 15%
7. garantovany pocet impresi programatickym nakupem (JC kraj) » 15%
8. garantovany pocCet odvysilani rozhlasovych spotd — regionalni 5 o,
rozhlasova stanice ” °
9. garantovany pocet odvysilani rozhlasovych spotid - celoplosna 15 9
rozhlasova stanice ” °
10. garantovany pocet proklikt a zhlédnuti (JC kraj) » 5%

» Metoda vyhodnoceni nabidek v jednotlivych dilcich kritériich

1. Kritérium garantovany pocet inzeratti v min. 2 denicich (JC kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 1 garantovany pocet inzerat. Pro hodnoceni v ramci tohoto dil¢iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu inzeratl, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 * =mmmmmmm oo oo ooooo oo *vaha (0,10)
garantovany pocet nejvyhodnéjsi nabidky
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Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych inzeratd. Vysledné €islo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

2. Kritérium garantovany pocet inzerat v min. 1 zdarma distribuovaném periodiku (JC
kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 2 garantovany pocet inzeratd. Pro hodnoceni v rdmci tohoto dil€iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu inzeratu, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 ~* *vaha (0,10)
garantovany pocet nejvyhodné;jsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych inzeratl. Vysledné Cislo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

3. Kritérium garantovany podet inzeratd v min. 2 denicich (JC, PL, PHA, SC, KV, JM a
Vysocina kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 3 garantovany pocet inzerat. Pro hodnoceni v rdmci tohoto dil€iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu inzeratl, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
L * vaha (0,05)
garantovany pocet nejvyhodné;jsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych inzeratl. Vysledné Cislo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

4. Kritérium garantovany pocet inzeratd v min. 1 zdarma distribuovaném periodiku (JC,
PL, PHA, SC, KV, JM a Vysodina kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 4 garantovany pocet inzeratd. Pro hodnoceni v rdmci tohoto dil¢iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu inzeratu, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 ~* *vaha (0,05)
garantovany pocet nejvyhodnéjsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych inzeratd. Vysledné €islo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

5. Kritérium garantovany poéet CLV (JC, PL, PHA, SC, KV, JM a Vysodina kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 5 garantovany pocet CLV. Pro hodnoceni v ramci tohoto dil¢iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu CLV, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 * ~mmmmmmm oo oo *vaha (0,15)
garantovany pocet nejvyhodné;jsi nabidky
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Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych CLV. Vysledné ¢islo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

6. Kritérium garantovany pocéet impresi na zpravodajském portalu (JC, PL, PHA, SC, KV,
JM a Vysodina kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 6 garantovany pocet impresi. Pro hodnoceni v ramci tohoto dil¢iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu impresi, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 * *vaha (0,15)
garantovany pocet nejvyhodnéjsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvySSi pocet
garantovanych impresi. Vysledné €islo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

7. Kritérium garantovany pocet impresi programatickym nakupem (JC kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 7 garantovany pocet impresi. Pro hodnoceni v ramci tohoto dil€¢iho kritéria bude
pouzit soucet garantovaného poctu impresi, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 ¥ =mmmmmmmmmm oo *vaha (0,15)
garantovany pocet nejvyhodnéjsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet

garantovanych impresi. Vysledné €islo bude zaokrouhleno na 2 desetinna mista.

8. Kritérium garantovany pocet odvysilani rozhlasovych spotl - regionalni rozhlasova
stanice

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 8 garantovany pocCet odvysilani rozhlasovych spotl v regionalni rozhlasové
stanici. Pro hodnoceni v ramci tohoto dil¢iho kritéria bude pouZzit soucet garantovaného
poctu odvysilani rozhlasovych spotd, a to podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 ~* *vaha (0,05)
garantovany pocet nejvyhodné;jsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvySSi pocet
garantovanych rozhlasovych spotd. Vysledné &islo bude zaokrouhleno na 2 desetinna
mista.

9. Kritérium garantovany pocet odvysilani rozhlasovych spotl — celoploSna rozhlasova
stanice

Ugastnik vyplni v ramci nabidky mediaplan s garantovanymi poéty, ktery bude obsahovat
v kritériu 9 garantovany pocet odvysilani rozhlasovych spotu v celoplodné rozhlasové
stanici. Pro hodnoceni v ramci tohoto dil¢iho kritéria bude pouZzit souc€et garantovaného
poctu odvysilani rozhlasovych spotd, a to podle nasledujiciho vzorce:
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garantovany pocet hodnocené nabidky
100 7 *vaha (0,15)
garantovany pocet nejvyhodné;jsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych rozhlasovych spotd. Vysledné Cislo bude zaokrouhleno na 2 desetinng
mista.

10. Kritérium garantovany pocet proklikt a zhlédnuti (JC kraj)

Ugastnik vyplni v ramci nabidky Pfilohu &. 2 zadavaci dokumentace, ktera bude
obsahovat v kritériu 10 garantovany pocet proklikG a zhlédnuti. Pro hodnoceni v ramci
tohoto diléiho kritéria bude pouZzit soucet garantovaného poctu prokliki a zhlédnuti, a to
podle nasledujiciho vzorce:

garantovany pocet hodnocené nabidky
100 * =mmmmmmm oo ooooooooooooooooooo * vaha (0,05)
garantovany pocet nejvyhodné;jsi nabidky

Jako nejvyhodnéjsi bude povazovana takova nabidka, ktera uvede nejvy$Si pocet
garantovanych proklik a zhlédnuti. Vysledné Cislo bude zaokrouhleno na 2 desetinnd
mista.

Celkové hodnoceni nabidek

Soucet redukovanych bodovych hodnot ze vSech dil€ich kritérii ur€i vyslednou bodovou
hodnotu nabidky. Celkové pofadi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty
nabidky tak, Ze nejvyhodnéjsi je nabidka, ktera ziskd nejvysSi celkovy pocet bodu. Na
zakladé souctu vyslednych bodovych hodnot pfidélenych nabidkdm v jednotlivych dil€ich
kritériich bude stanoveno pofadi UspésSnosti jednotlivych nabidek, a to tak, ze jako
ekonomicky nejvyhodnéjSi bude stanovena nabidka, kterd ziska vramci celkového

hodnoceni nejvyssi celkové hodnoty.

V pfipadé rovnosti bodu dvou a vice nabidek rozhoduje o celkovém poradi nabidek poradi
v dil¢im kritériu €. 5. V pfipadé opétovné shody bude rozhodovat o vysledném poradi
nabidek pofadi v dil€im kritériu & 6. V pfipadé opétovné shody bude rozhodovat o
vysledném poradi nabidek pofadi v dil¢im kritériu &. 7. V pfipadé opétovné shody bude
rozhodovat o vysledném pofadi nabidek pofadi v dil€im kritériu €. 9.

Jestlize nabidka nesplfiuje zadavaci podminky, je shledana jako nejasna nebo neupina,
mize byt U€astnik zaddvaciho fizeni, ktery ji predlozil, vyzvan k jejimu dopInéni nebo
objasnéni. Doplnénim nebo objasnénim nabidky nesmi byt zménéna celkova nabidkova
cena a/nebo udaje a informace, které jsou pfedmétem hodnoceni. Za objasnéni se
povazuje i oprava rozpoctu, pokud neni dotéena celkova nabidkova cena nebo jiné
kritérium hodnoceni nabidek.

V pfipadé, Ze uc€astnik zadavaciho fizeni nabidku v dodate¢né Ihuté nedoplni nebo
neobjasni, pfipadné zadavatel (hodnotici komise) nepromine pozdni doplnéni nebo
objasnéni, musi byt tato nabidka vyfazena.

Ugastnik vybé&rového fizeni neni opravnén podminit jim navrhované (daje, které jsou
predmétem hodnoceni, dalSi podminkou. Podminéni nebo uvedeni nékolika rozdilnych
hodnot je ddvodem pro nehodnoceni nabidky/vylou€eni U€astnika z vybérového fizeni.
Obdobné bude zadavatel postupovat v pfipadé, Ze dojde k uvedeni hodnoty, ktera je
pfedmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez zadavatel stanovil.

VySe nabidkové ceny bude posouzena téz ve vztahu k pfedmétu zakazky. Jestlize
nabidka obsahuje mimoradné nizkou nabidkovou cenu ve vztahu k pfedmétu zakazky,
muze byt po U€astnikovi zadavaciho Fizeni poZzadovano pisemné zduvodnéni téch casti
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nabidky, které jsou pro vysi nabidkové ceny podstatné. Po pisemném zduvodnéni
mimorFadné nizké nabidkové ceny muze byt u€astnik zadavaciho Fizeni pozvan na jednani
za Uc€elem vysvétleni pfedloZzeného zddvodnéni.

= Zadavatel nebude s ucastniky zadavaciho fizeni o nabidkach jednat.

» Pokud je v zadavacim Fizeni jediny UCastnik zadavaciho Fizeni, mlze byt zadavatelem
vybran bez provedeni hodnoceni.

= O posouzeni a hodnoceni nabidek se pofizuje protokol obsahujici rozhodné skutecnosti,
tykajici se posouzeni a hodnoceni nabidek: seznam doruenych nabidek, vcéetné
identifikacnich udaji ucastnikl zadavaciho fizeni; seznam (c€astniki vyzvanych
k dopInéni/objasnéni nabidky, pokud byli vyzvani; seznam vyfazenych nabidek a
zdGvodnéni vyfazeni nabidek, pokud byly néjaké nabidky vyfazeny; popis zplsobu a
oduvodnéni hodnoceni nabidek; vysledek hodnoceni. Soucasti protokolu bude prohladeni
zadavatele (nebo vSech ¢lenu komise &i povéfené osoby), pfizvanych odborniki nebo
osob zastupujicich zadavatele o tom, ze nejsou ve stfetu zajmd. Za stfet zajml se
povazuje situace, kdy zajmy osob, které se podileji na prabéhu zadavaciho fizeni, nebo
maji nebo by mohly mit vliv na vysledek zadavaciho Fizeni, ohrozuji jejich nestrannost
nebo nezavislost v souvislosti se zadavacim Fizenim. Zajmem osob se pro Gcely tohoto
zadavaciho Fizeni rozumi zéjem ziskat osobni vyhodu nebo snizit majetkovy nebo jiny
prospéch zadavatele.

17. UZAVRENIi SMLOUVY

Zadavatel je povinen vybrat k uzavieni smlouvy U€astnika zadavaciho fizeni, jehoz nabidka
byla vyhodnocena jako ekonomicky nejvyhodnéjSi podle vysledku hodnoceni nabidek.
V pfipadé, Ze vybrany ucastnik odmitne uzavfit smlouvu se zadavatelem nebo mu
neposkytne dostate¢nou soucinnost k jejimu uzavieni, mize zadavatel vyzvat k uzavieni
smlouvy dalSiho UCastnika zadavaciho Fizeni, a to v poradi, které vyplyva z vysledku
pavodniho hodnoceni nabidek nebo z vysledku nového hodnoceni. Nové hodnoceni
zadavatel musi provést, pokud by vylou€eni vybraného dodavatele znamenalo podstatné
ovlivnéni puvodniho pofadi nabidek. Postup dle pfedchozi véty muze zadavatel opakovat
pro uc€astnika, ktery se umistil na tfetim misté v porfadi. Smlouva musi byt uzaviena ve
shodé s podminkami zadavaciho Fizeni a vybranou nabidkou. Za nedostate¢nou soucinnost
je povazovana skute¢nost, kdy vybrany Ucastnik nereaguje Zadnym zplsobem (tzn. listiné
nebo elektronicky) na vyzvy zadavatele.

Zadavatel nesmi uzavfit smlouvu s uc¢astnikem,

a) pokud se na zpracovani Ucastnikovi nabidky podilel zaméstnanec zadavatele i ¢len
statutarnino organu zadavatele, statutarni organ zadavatele, ¢len fidiciho organu
zadavatele, ¢len realizacniho tymu projektu ¢&i osoba, ktera se na zakladé smluvniho
vztahu podilela na zadani pfedmétného zadavaciho Fizeni,

b) resp. s UcCastnikem ve sdruzeni, ktery je zaméstnancem zadavatele ¢&i ¢lenem
realizacniho tymu ¢i osobou, kterd se na zékladé smluvniho vztahu podilela na zadani
predmétného zadavaciho fizeni, nebo

c) jehoz poddodavatelem je zaméstnanec zadavatele, ¢len realizaéniho tymu &i osoba, ktera
se na zékladé smluvniho vztahu podilela na zadani pfedmétného zadavaciho fizeni.

Zadavatel nesmi umoznit podstatnou zménu prav a povinnosti vyplyvajicich ze smlouvy,
kterou uzaviel na plnéni zakazky (vymezeni podstatnych zmén viz § 222 zakona €. 134/2016
Sb., o zadavani vefejnych zakazek).

Vybrany dodavatel predlozi pfed podpisem smlouvy podrobny &asovy harmonogram
realizace mediaplanu s vys§§im rozsahem/objemem navrzeny uUcCastnikem a predlozi ho
zadavateli ke schvéleni. Schvaleny ¢asovy harmonogram bude povazovan za finalni plan se
zavaznymi terminy zvefejnéni.
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18. DALSiI PODMINKY VYHRAZENE ZADAVATELEM

Ugastnik je povinen si vyjasnit pripadné nejasnosti pred podanim nabidky. Nedostate¢na
informovanost, mylné chapani soutéznich a zadavacich podminek &i chybné navrzena
nabidkova cena apod. neopraviiuje ucastnika pozadovat dodate¢nou Uhradu nakladu nebo
zvySeni ceny.

Ugastnik je povinen ohlasit do 5 pracovnich dnti a do 10 pracovnich dn(i od oznameni této
zmény predlozit nové doklady nebo prohlaseni ke kvalifikaci, zadavatel muze tyto Ihaty
prodlouZit nebo prominout jejich zmeskani. Povinnost podle véty prvni u€astniku nevznika,
pokud je kvalifikace zménéna takovym zpusobem, Zze podminky kvalifikace jsou nadale
spinény a nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek. Dozvi-li se zadavatel, Ze dodavatel
tuto povinnost nesplnil, vylouci jej bezodkladné ze zadavaciho fizeni.

ZADAVATEL SI VYHRAZUJE TATO PRAVA:
= zrusSit zadavaci fizeni i bez udani divodu, nejpozdéji vSak do uzavieni smlouvy

= ovefeni skute¢nosti deklarovanych u€astnikem v nabidce, doplnit nebo zménit zadavaci
podminky shodné pro v§echny G¢astniky.

N/ N/ N/
Q;,' 0;" Q;’

Informace a udaje uvedené v jednotlivych Castech zadavaci dokumentace vymezuji
poZadavky zadavatele na plnéni této zakazky. UCastnik zadavaciho fizeni vezme tyto
podklady v uvahu a bude se jimi Fidit pri zpracovani své nabidky.

V Ceskych Budgjovicich 14. 8. 2019

Jaroslav
Vitovec

Jaroslav Vitovec
jednatel spole¢nosti
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